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W dniu 08 lutego br. w Warszawie odbyta sie XVIII edycja Ogdélnopolskiego Kongresu Farmaceutycznego
POLFARM, poswieconego Ustawie refundacyjnej w pierwszym miesigcu jej obowigzywania.

Od strony merytorycznej Kongres wspierany byt przez przedstawicieli Kancelarii Domanski, Zakrzewski,
Palinka. W tej edycji Kongresu byli to Pan dr hab. Marcin Matczak, Partner w Kancelarii DZP i Michat Czarnuch,
Associate w Kancelarii DZP. Tematy, ktére rodzity burzliwe dyskusje to: obszary oddziatywania Ustawy
refundacyjnej, relacje decyzje refundacyjne, relacje z kontrahentami w odniesieniu do hurtowni, aptek i szpitali,
prowadzenie wspétpracy z aptekami w kontekscie zakazu reklamy aptek a takze relacje marketingowe z lekarzami.

Prelegenci w sposdb wyczerpujacy odpowiadali na zadawane z sali pytania. Na poczatku obrad dokonali
krotkiego podsumowania obecnej sytuacji, jesli chodzi o oddziatywanie Ustawy refundacyjnej w aktualnym
ksztatcie. Potem skoncentrowali sie na najwazniejszych problemach w obszarze decyzji refundacyjnych i
obwieszczen z nimi zwigzanych. Zajeto sie przede wszystkim takimi kwestiami jak ta, kto powinien, a kto nie
powinien by¢ adresatem decyzji refundacyjnej, czy w jaki sposéb sg okreslane grupy limitowe, wraz z opisem
btedéw dotyczacych limitu, ceny, lub wskazan. Rownie wazng kwestig byto omoéwienie przypadkéw, w ktérych
decyzja byta negatywna, oraz sposoby wprowadzania decyzji.

Kolejny panel poswiecony byt relacjom z kontrahentami, oraz jakie rozwigzania przyjeto. W tej czesci
dyskutowano, co jest a co nie jest zachetg, wraz z przedstawieniem dopuszczalnych serwiséw. Byt to wstep do
szerszej dyskusji na temat prowadzenia wspotpracy z aptekami w kontekscie zakazu reklamy aptek zwtaszcza, jakie
rozwigzania przyjeto, oraz co jest a co nie jest reklamga aptek. Nastepnie zaprezentowano dotychczasowe dziafania i
stanowiska interpretacji, wraz z zaleceniami, jak broni¢ przyjetych rozwigzan w kontekscie nieoficjalnych
interpretacji inspekcji.

Ostatni panel poswiecony byt relaciom marketingowym z lekarzami. Mecenasi najpierw zaprezentowali,
jakie poszczegdlne dziatania sg prowadzone (np. konferencje, probki, reklama informacyjna), oraz ocena poziomu
ich bezpieczeristwa w kontekscie stanowisk przyjetych przez inspekcje. Podsumowanie panelu stanowito wskazanie
proponowanych modyfikacji.

Duza ilos¢ pytan i trudnych kwestii, poruszanych przez uczestnikédw w trakcie Kongresu swiadczy o sporym
zainteresowaniu i wielu niejasnosSciach, co stanowi punkt wyjscia, dla kolejnych edycji. Najblizszg, Europejskie
Centrum Biznesu planuje juz na poczatku nowego roku — po wiecej szczegdtéw zapraszamy na strone
www.polfarm.biz.




